r

'..I".

KuﬂUSVugST

¥
5 ¥

Jokainen ihminen, niin paattaja kuin tutkija, kohtaa tavallisen tyopaivan aikana hillittdman maaran
viesteja. Harva eksyy lukemaan tutkimusraportteja, vaikka pitaisi. Jos siis haluamme ihmisten kuu-
levan tutkimustuloksista, niista pitaa kertoa heille ja monta kertaa. Koska tiedon vyory on suurta,
yksittdisen viestin arvo on pieni. Siksi mokaaminenkin on pienta.

Taman pitdisi olla helppo kysymys, mutta yleensa se saa ihmiset kiemurtelemaan. Muotoillaan ky-
symys uudestaan: Miksi teet ty6tasi? Miksi tutkit innolla juuri tata aihetta? Samalla vastauksella voit
perustella myos viestinnan. Viestinnasta ja vuorovaikutuksesta tulee motivoivaa, kun annamme sille
tavoitteita. Mita paatoksia tai kayttaymista pitaisi uuden tiedon valossa muuttaa? Missa aiheesta kes-
kustellaan? Mita uutta voit tuoda tutkimuksellasi keskusteluun? Mita merkitysta tutkimuksella on?

Tarkeinta ei ole tavoittaa mahdollisimman suurta yleisda, vaan se yleiso, jolle tieto on tarpeellista.

Selvitd ne paatoksentekijat, virkamiehet ja toimittajat, jotka kasittelevat aihettasi. Ota aktiivisesti
yhteytta naihin tahoihin ja kerro tutkimuksestasi. Ole kohteillesi armollinen ja saasta heidat tutkimuk-
sesi yksityiskohtaiselta esittelylta, ellei sita erikseen pyydeta. Mieti, mika kulma on juuri talle ihmiselle
tarpeellinen. Jos yhteydenotto jannittad, mieti, etta kyse on isommasta asiasta kuin meista tutkjois-

ta henkildina. Yhteiskunta tarvitsee tutkittua tietoa. Tarve voi jo kytea jossain tutkimusmaailman
ulkopuolella.

Miten saat parhaiten kiinni pomosi, ystavasi, puolisosi tai lapsesi? Toista on mahdoton saada kiinni
sahkopostilla, toinen taas haluaa tekstarin. Muotoile viesti vastaanottajan mukaan. Kiireinen toimit-
taja tai paattaja arvostaa yleistajuista tiivistamista sahkdpostissa tai puhelimitse. Valitse isosta asia-
kokonaisuudesta tarkeimmat asiat muutamaan ranskalaiseen viivaan ja valmistaudu esittelemaan
sama suullisesti 30 sekunnissa. Mieti kolme ihmista tai tahoa, joiden ainakin tulisi kuulla tutkimuk-
sestasi ja pyyda heita kahville tai lounaalle. Luota siihen, etta ihmiset kysyvat lisaa, jos saat heidat
kiinnostumaan.

Viestiminen ja vuorovaikuttaminen vaikuttaa tutkimustydhon myonteisesti. Ajatukset kirkastuvat,
kun niita tiivistaa ja yleistajuinen viestiminen antaa akateemiselle kirjoittamiselle hyvaa vastapainoa.
Esimerkiksi Twitterissa voit pallotella eteen tulevia [0ydoksia tai ongelmia muiden alan tutkijoiden
kanssa. Tutkimuksesta viestiminen sosiaalisessa mediassa lisaa tutkitusti raporttien disseminaatiota
ja viittauksia. Vuorovaikutus on palkitsevaal!
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